GREENWASHIN

GREENWASHING (LAZNI ZELENI UISTINU ZELENE PROIZVODE MOZEMO
MARKETING) CESTO KORISTI: PREPOZNATI PO:

e RIJECI / 1ZJAVE KOJE ZVUCE “ZELENO": Neke rijeci se e ODGOVORNOSTI: Brendovi koji su uistinu odrzivi vrlo
u oglasavanju koriste samo zato Sto zvuce dobro, no transparentno komuniciraju kako utje¢u na okolis -
to ne znaci da imaju konkretno pravno znacenje. loSe i dobro.

Primjeri: "svjeze s farme" ili "savjesno". .
e STRUCNOSTI: Tvrtka koja tvrdi da ima certifikat koji

e NEVAZNE TVRDNJE: Isticanje proizvoda kao ekolo3ki potvrduje da posluje “zeleno”, prilaze ga na vidljivo
prihvatljivog na temelju samo jedne znacajke koja ga mjesto na proizvodu i svojoj web stranici kao dokaz.

¢ini “zelenim”.
e JASNOM OZNACAVANJU: “Zeleni” proizvodi trebaju

e TVRDNJE BEZ DOKAZA: Isticanje tvrdnji da je ukljucivati jednostavne i jasne oznake o sastojcima koji
proizvod siguran za okoliS bez stvarnih dokaza koji se nalaze u proizvodu.
mogu to i potvrditi. Vrlo Cesto su dokazi za takve
tvrdnje dostupni na web stranici proizvodaca. e MOGUCNOSTI PRACENJA: Uz pomo¢ tehnologije, neki
brendovi omogucuju kupcima da provjere odrzivost i
e REBRENDIRANJE PAKIRANJA: Promjena ambalaze utjecaj proizvoda na okolis.

proizvoda kako bi se doimali sigurnim za okolis iako
sam proizvod ostaje isti.

Greenwashing zavarava potrosace s ciljem ostvarivanja veceg profita. O
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